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Hét inspirerende kennisplatform voor de ondernemende beautyprofessional.
Ook in 2026 is ESTHÉ voor jouw merk het juiste platform!

Wil jij als leverancier de echte ondernemende beauty-
professional bereiken? Word dan (ook) in 2026 
partner van ESTHÉ en onderscheid je in de markt 
met jouw expertise, in samenwerking met het team 
van ESTHÉ. Wij denken met je mee en vullen het 
partnership in met behulp van de vele mogelijkheden 
die wij bieden, zoals:
➤ �advertenties
➤ �branded content / native advertising
➤ �productpromoties
➤ �online content
➤ �experts in beeld
➤ �winacties
➤ �organiseren van events

DE VOORDELEN VAN ESTHÉ
➤ Gerichte doelgroep
➤ Hoogwaardige lezersgroep
➤ Betrouwbare reputatie
➤ Hoge betrokkenheid
➤ Mix van print en online
➤ Exclusieve positionering
➤ Inspirerende contentomgeving
➤ Mogelijkheden voor native advertising

Wil jij ook partner zijn binnen het kennisplatform van 
ESTHÉ? Neem contact op met accountmanager 
Sandra de Vries: s.devries@coiffuremedia.nl of 
06 49037706.

Statistieken ESTHÉ magazine

Vakblad Gemiddeld 5.000 gedrukte 
exemplaren per editie
Waarvan betaalde abonnees:
3.100 Nederlandse en 850 
Belgische adressen 
Daarnaast wordt iedere editie van 
ESTHÉ ook digitaal verstuurd 
naar 2.500 abonnees

Website esthe.online Pageviews gemiddeld p/m 3.900
Gemiddelde unieke gebruikers 
p/m 2.950

ESTHÉ Lunchbreak 2.500 abonnementen

Instagram 1.580 volgers

Facebook 4.017 volgers

VOOR DE ÉCHTE BEAUTYPROFESSIONAL

30 3131oktober 20252025

Merk in beeld

Een gezonde huid begint altijd met een goede reiniging. Toch wordt dit onderdeel 
van de verzorgingsroutine vaak onderschat. Veel mensen kiezen nog steeds voor 
schuimende gels of reinigers die de huid te grondig ontvetten en de natuurlijke 
balans verstoren. Daarmee wordt niet alleen de lipidenlaag van de huid aangetast, 
maar ook het microbioom onder druk gezet. Het gevolg is een verstoorde huid-
barrière met een trekkerig gevoel of juist een huid met een verhoogde talgproductie 
als reactie. Hydrofiel reinigen biedt een veel effectievere én respectvollere 
manier om de huid schoon te maken en vormt daarmee een onmisbare basis 
voor huidverbetering, aldus Amber Rustenberg van hannah Skin Improvement.

Het microbioom speelt een cruciale rol in 
huidgezondheid: het is de beschermlaag 
tegen schadelijke bacteriën en 

invloeden van buitenaf, houdt ontstekingen 
onder controle en ondersteunt het herstel van 
de huid. Je wordt geboren met een unieke 
samenstelling van je huidmicrobioom: een soort 
persoonlijke “vingerafdruk” van bacteriën en 
micro-organismen die je huid gezond houden. 
Dit microbioom is in de basis stabiel en vormt 
samen met de huidbarrière een beschermschild 
tegen invloeden van buitenaf. 
Amber Rustenberg: “Wordt dit evenwicht 
echter aangetast door bijvoorbeeld te 
agressieve reiniging, medicatie of bepaalde 

huidproblemen, dan kan de oorspronkelijke 
samenstelling niet volledig terugkeren. Het 
microbioom kan zich wel aanpassen en een 
nieuwe balans vinden, maar het originele 
startpunt dat je bij je geboorte meekreeg, 
herstelt niet meer volledig. Met gevolgen 
zoals droogheid, roodheid en zelfs acne of 
eczeemachtige klachten. Hydrofiel reinigen 
voorkomt deze disbalans door de natuurlijke 
diversiteit en stabiliteit van het microbioom te 
respecteren.”

HUIDVRIENDELIJK ALTERNATIEF
Het succes van hydrofiel reinigen zit in de 
manier waarop het samenwerkt met de 
natuurlijke huidbarrière. Amber Rustenberg: 
“In plaats van de beschermende huidvetten 
weg te nemen, ondersteunt en versterkt 
deze reinigingsmethode de huid. Waar 
traditionele cleansers de huid soms onnodig 
uitdrogen en de pH en het microbioom vaak 
onder druk komen te staan, biedt hydrofiel 
reinigen een huidvriendelijk alternatief dat 
de barrièrefunctie intact laat. Dit maakt 
de methode geschikt voor werkelijk ieder 
huidtype. Een droge huid profiteert van extra 
comfort en voeding, een vette of onzuivere huid 
raakt niet overbelast en kan zijn talgproductie 
beter reguleren, een gevoelige huid ervaart rust 
en minder irritatie, en een huid die behoefte 
heeft aan vocht behoudt zijn souplesse en 
stevigheid.”
Het gebruik van een hydrofiele olie- of 
milkreiniger sluit volgens Amber naadloos 
aan bij de professionele aanpak van 
huidverbetering. “Het product wordt eerst op 
een droge huid aangebracht zodat lipofiele 
onzuiverheden, zoals talg, make-upresten en 
SPF optimaal kunnen worden opgelost. Bij 
toevoeging van water emulgeert de formule tot 
een fijne structuur, waarmee ook hydrofiele 

verontreinigingen, zoals zweet en vuildeeltjes, 
effectief worden verwijderd.”

VAST ONDERDEEL
Binnen hannah is hydrofiel reinigen met 
de Cleansing Milk al veertig jaar een vast 
onderdeel van het unieke stappenplan voor 
structurele huidverbetering. “Met de Cleansing 
Oil, die vijftien jaar geleden is gelanceerd, 
heeft hannah een product ontwikkeld dat 
niet alleen reinigt, maar de huid ook meteen 
verzorgt”, vertelt Amber. “Natuurlijke oliën 
zorgen voor voeding en bescherming, terwijl de 
huid tegelijkertijd volledig vrij wordt gemaakt 
van vuil en make-up. De reiniging vormt zo de 
perfecte voorbereiding op de volgende stappen 
in de hannah-methode: peelen, stimuleren, 
herstellen en beschermen. Juist omdat de huid 
grondig, maar mild wordt schoongemaakt, 
kunnen de actieve werkstoffen uit de 
vervolgstappen optimaal hun werk doen.”

LICHAAM
Met olie reinigen beperkt zich bovendien 
niet tot het gezicht alleen. Ook het lichaam 
profiteert van deze milde, maar doeltreffende 
aanpak. Amber Rustenberg: “De Shower 
Treatment van hannah is daar een mooi 
voorbeeld van. Deze olie voor onder de douche 
bevat rijke ingrediënten die in contact met 
water veranderen in een zijdezachte emulsie. 
Hierdoor wordt de huid intensief gereinigd én 
tegelijkertijd verzorgd. In tegenstelling tot veel 
doucheproducten die de huid juist uitdrogen, 
geeft de Shower Treatment een comfortabel 
en gevoed gevoel, zonder dat er sprake is van 
een vette film. Het is een dagelijkse traktatie 
die niet alleen het lichaam reinigt, maar de huid 
ook zichtbaar en voelbaar verbetert.”

INVESTERING
Hydrofiele reinigers van hannah zijn daarmee 
meer dan een prettige manier om de huid 
schoon te maken, aldus Amber. “Het is een 
investering in de gezondheid van de huid op de 
lange termijn. In de moderne huidverzorging 
staat respect voor de huidbarrière centraal 
en dit type reiniging sluit daar naadloos op 
aan. Het combineert effectiviteit met mildheid 
en legt de basis voor een huid die niet alleen 
schoon is, maar ook zichtbaar beter in balans 
komt. Voor de professional is het daarom 
essentieel om cliënten bewust te maken van 
het belang van een milde, respectvolle reiniging 
die huid én microbioom ondersteunt. Het 
maakt het verschil voor een huid die echt kan 
ademen en stralen.”
Meer info: hannah.nl

HYDROFIEL REINIGEN: 
DE SLEUTEL TOT EEN 
GEZONDE HUID

Amber Rustenberg

Wil je meer informatie, scan de code!

‘Het is een investering in de gezondheid 
van de huid op de lange termijn’



Commerciële mogelijkheden
ESTHÉ biedt je ook diverse advertentiemogelijkheden in en op onze diverse kanalen. Denk hierbij aan: 
branded content, advertenties in het magazine, speciale proposities in en om het magazine en online 
mogelijkheden op de site en in de nieuwsbrief.

Verschijningsdatums 2026 print

Editie Thema Verschijnt Deadline  
redactie

Aanleveren 
advertenties

1/2 Klantbeleving 03-02-2026 17-12-2025 14-01-2026

3 Innovaties in cosmetica 10-03-2026 21-01-2026 18-02-2026

4 Seizoensbehandelingen 21-04-2026 04-03-2026 01-04-2026

5 Vitamine D 26-05-2026 08-04-2026 04-05-2026

6 Stress, hormonen en huidconditie 30-06-2026 13-05-2026 10-06-2026

7/8 Huidbarrière en microbiomen 04-08-2026 17-06-2026 15-07-2026

9 Gen Z als doelgroep 15-09-2026 29-07-2026 26-08-2026

10 Darmen en huid 20-10-2026 02-09-2026 30-09-2026

11 Innovaties apparatuur 17-11-2026 30-09-2026 28-10-2026

12 Toekomst huidzorg 15-12-2026 28-10-2026 25-11-2026

Adverteren print

Formaat specificatie b x h (mm) Tarief

2/1 pagina 458 x 290 mm (+3 mm afloop) e 2.670,-

1/1 pagina 229 x 290 mm (+3 mm afloop) e 1.640,-

1/2 pagina 204 x 125 / 100 x 254 mm e 1.025,-

1/4 pagina 204 x 60,5 / 100 x 125 mm e 695,-

Bijsluiter/insteker Op aanvraag

BRANDED CONTENT
ESTHÉ magazine heeft naast de advertentiemogelijkheden verschillende opties om trends, producten of 
ontwikkelingen op een unieke redactionele manier te communiceren. Onze branded content is altijd maatwerk en 
heeft als doel het eigen, unieke verhaal van een dienstverlening, merk of bedrijf zo goed mogelijk naar voren te 
brengen.

Branded reportage 1/1 pagina e 1.640,- Ontwikkelkosten e 250,-

Branded reportage 2/1 pagina e 2.670,- Ontwikkelkosten e 350,-

Adverteren digitaal

Leaderboard banner website (maand) e 500,-

Branded reportage website e 650,-

Banner nieuwsbrief e 450,-

Branded reportage nieuwsbrief + 
website

e 750,-

Commerciële nieuwsbrief e 795,-

ESTHÉ is ook in digitale vorm gratis beschikbaar voor abonnees

20 2121september 20252025

Merk in beeld

Een frisse oogopslag heeft een grote 
impact. Dit kwetsbare gebied verdient 
elke dag opnieuw de juiste verzorging 
om je blik de aandacht te geven die ze 

verdient. Miranda Schuurman, trainer bij 
Absolution: “Donkere kringen kunnen 

hardnekkig zijn, zelfs als je goed 
voor jezelf zorgt. In zulke gevallen 

biedt camouflage een mooie oplos-
sing om je blik onmiddellijk op te 

frissen. Absolution ondersteunt je daar-
bij: verantwoord, effectief en natuurlijk.”

De huid rondom de ogen is continu in 
beweging en ongeveer vijf keer dunner 
dan de rest van het gezicht, wat het 

kwetsbaarder maakt. De fijne micro vasculaire 
structuur kan de oogcontour gevoeliger maken 
voor donkere kringen en wallen. Door het lage 
gehalte aan collageen, elastine en vetcellen heeft 
deze huid minder structurele ondersteuning, 
waardoor tekenen van huidveroudering hier 
sneller optreden. Met de juiste producten houd 
je de kwetsbare oogcontour in goede conditie. 
Tienduizend keer knipperen per dag... en tóch 
een stralende oogopslag!

VERMOEIDE UITSTRALING
Donkere kringen onder de ogen kunnen een 
grauwe, vermoeide of zelfs oudere uitstraling 
geven, ongeacht hoe uitgerust je je voelt. “Bij 
Absolution weten we dat deze problemen niet 
onomkeerbaar zijn”, zegt Miranda Schuurman. 
“Ze kunnen beperkt worden zolang je een 
gerichte verzorging gebruikt naast een gezonde 
levensstijl. Onze oogverzorgingsproducten 
kun je gebruiken als preventieve verzorging of 
als intensieve behandeling. Ze helpen om de 
zichtbaarheid van wallen en donkere kringen 
te verminderen en zorgen ervoor dat de huid 
rondom de ogen perfect gehydrateerd blijft.”
Is het echt nodig om een oogcrème te 

en egaliseert de huid rondom de ogen, en 
verbetert tegelijkertijd de elasticiteit.”

DE NATUURLIJKE OPLOSSING
Voor wie last heeft van donkere kringen heeft 
Miranda een slimme, natuurlijke oplossing. 
“Onze oranje concealer Le Multicorrecteur 
Apricot n°10. Deze tint is gebaseerd op de 
kleurentheorie. Oranje neutraliseert blauw, 
waardoor blauwe schaduwen onder de ogen 
optisch vervagen. Deze corrector egaliseert, 
verheldert en beschermt de oogcontour, de hele 
dag lang. Het resultaat? Een frissere, wakkere 
blik zonder zware make-up. Deze kleurcorrector 
is bijzonder effectief bij lichte tot medium 
huidtinten met blauwige verkleuringen onder 
de ogen. De formule is rijk aan natuurlijke en 
biologisch gecertificeerde ingrediënten die niet 
alleen camoufleren, maar ook actief bijdragen 
aan huidverbetering. Jojoba-olie beschermt, 
herstelt en verzacht de huid. Deze veelzijdige 
olie past zich aan elk huidtype aan, zelfs de 
meest gevoelige. Korenbloemhydrolaat verfrist 
vermoeide ogen en verzacht donkere kringen 
en huidirritaties. Silica, een natuurlijk mineraal, 
heeft een matterende werking, verfijnt de poriën 
en zorgt voor een zachte, gladde finish. Groene 

koffie-extract is rijk aan cafeïne, stimuleert de 
microcirculatie en helpt wallen te verminderen. 
Rijstzemelenolie zit boordevol vitamine E en 
essentiële vetzuren, en helpt de huid soepel 
en comfortabel te houden. Le Multicorrecteur 
Apricot n°10 vermindert zichtbaar donkere 
kringen, roodheid en kleine onzuiverheden, 
terwijl hij de huid tegelijkertijd verzorgt.”

HUIDVRIENDELIJKE TINTEN
Welke tint kies je? Miranda: “Le Multicorrecteur 
is verkrijgbaar in vijf huidvriendelijke tinten. 
Daarnaast wordt er gewerkt aan twee extra 
kleuren voor de donkerdere huid.
De oplichtende kleur Abricot N°10 is ideaal 
om blauwe ondertonen in donkere kringen te 
neutraliseren. Gebruik deze als basis vóór je je 
eigen huidskleur aanbrengt. Kies vervolgens de 
tint die het beste bij jouw huid past:
01 Fair – voor zeer lichte tot bleke huid;
02 Light – voor lichte tot medium huid;
03 Sand – voor licht gebruinde huid;
04 Tan – voor een gemengde of olijfkleurige huid.

CORRECT AANBRENGEN:  
EEN KUNST OP ZICH!
Camoufleren begint met een goede 
voorbereiding. Miranda: “Breng eerst een 
Absolution oogproduct aan op een schone 
huid. Zo zorg je ervoor dat de huid soepel is 
en het product zich mooi laat verdelen. Breng 
vervolgens een klein beetje Multicorrecteur 
Abricot N°10 aan (ter grootte van een 
rijstkorrel), bij voorkeur met de ringvinger of 
een penseeltje. Dep zachtjes – niet wrijven – 
en werk van de binnenste naar de buitenste 
ooghoek. Je kunt subtiel beginnen en naar 
wens meer dekking aanbrengen, zonder dat 
het product zich ophoopt in lijntjes. Blend de 
randen goed uit. Voor extra fixatie gebruik je La 
Poudre, ons transparant mineraalpoeder. Het 
resultaat is een frisse en stralende oogopslag!”
Meer info: www.absolution.nl

Scan de code en vraag het informatiepakket 
aan van Absolution!

gebruiken? Miranda: “Ja! Veel mensen 
gebruiken hun gezichtscrème ook rond de 
ogen, maar dat is eigenlijk geen goed idee. De 
textuur is vaak te rijk of zwaar voor de dunne 
en kwetsbare huid rond de ogen. Ze kunnen 
bovendien actieve bestanddelen bevatten die 
deze huid niet goed kan opnemen, waardoor 
je juist last kunt krijgen van gezwollen ogen 
of wallen. Het is dus belangrijk om een aparte 
oogcrème te gebruiken.”

VOOR DE OOGCONTOUR
Absolution heeft twee formules ontwikkeld die 
speciaal zijn afgestemd op de oogcontour. “Ze 
zijn perfect voor zowel mannen als vrouwen 
die donkere kringen willen verminderen, fijne 
lijntjes willen voorkomen en de huid rondom 
de ogen goed willen hydrateren”, vertelt 
Miranda. Beide zijn – net als al onze producten 
– gecertificeerd biologisch door Ecocert. 
Le Soin Regard is samengesteld met Blauwe 
Lotus, Groene Koffie, Aloë Vera en Toermalijn. 
Deze formule helpt de huid rondom de ogen 
te hydrateren en donkere kringen te vervagen. 
Voor een optimaal resultaat raden we aan om 
na het aanbrengen onze Drainage Roller te 
gebruiken. Bewaar deze vooraf enkele uren in 
de koelkast voor een extra verkoelend effect. 
Lymfedrainage helpt effectief tegen donkere 
kringen en wallen door vocht en afvalstoffen 
onder de ogen af te voeren.
Zoek je een product dat zich specifiek richt 
op rimpels en fijne lijntjes? Dan is La Crème 
Réparatrice Regard ideaal. Deze crème zit 
boordevol verstevigende en hydraterende 
actieve ingrediënten zoals Hyaluronzuur, 
Acmella en Avocado-olie. Het verzacht, voedt 

       TIENDUIZEND KEER 
KNIPPEREN PER DAG... EN TÓCH 
   EEN STRALENDE OOGOPSLAG!

‘Oranje neutraliseert 
blauw, waardoor blauwe 

schaduwen onder de ogen 
optisch vervagen’

‘Lymfedrainage helpt 
tegen donkere kringen en 

wallen door vocht en afval-
stoffen af te voeren’



VOORBIJ DE ADVERTORIAL... BRANDED CONTENT!
Om te zorgen dat jouw klanten – onze abonnees – jouw boodschap interessant, aantrekkelijk en/of inspirerend 
vinden, ontwikkelden de redacties van ESTHÉ Media de serie BRANDED voor print en online. Branded content 
is een vorm van content die toegevoegde waarde biedt aan de merkuiting. Niet de commerciële boodschap 
staat centraal, maar de herkenbaarheid en het nut voor de lezer/kijker. Een prachtkans dus om je expertise te 
demonstreren of succesvolle klanten naar voren te schuiven, om een goed gevoel rond je merk te creëren of 
om je klanten te inspireren. De branded artikelen worden exclusief voor onze magazines geschreven, maar we 
moedigen je natuurlijk aan om de content met bronvermelding in te zetten op al je (social) media-kanalen! De serie 
BRANDED is geïntegreerd in de content van magazine en website en vormt zo geen interruptie van de lees- of 
kijkervaring. Om die ervaring voor de lezer/kijker zo drempelloos én inspirerend mogelijk te maken, hanteren we 
een aantal belangrijke uitgangspunten:
➤ ��Het artikel wordt geschreven door onze branded content-manager op basis van door jou aangeleverde input en 

wordt opgemaakt door onze vormgever in een speciaal daarvoor ontwikkeld stramien.
➤ �Het artikel (of het filmpje) sluit aan bij een bredere context: waarom moet de lezer het stuk lezen? Wat is de 

toegevoegde waarde – naast het nieuws over merk/product/training?
➤ �Koppen, tussenkoppen en streamers bevatten geen merk- of productnamen.
➤ ��Tekentjes voor patenten of geregistreerde handelsmerken zijn taboe (want kleine struikelblokjes in de 

leeservaring).
➤ �We plaatsen er liefst mooi professioneel beeld bij.
➤ �We plaatsen er geen logo’s bij.
➤ �De content moet uniek zijn: geen herhaling van andere publicaties en niet doorgeplaatst zonder  

bronvermelding.
➤ �In de branded content artikelen plaatsen wij alleen QR-codes die wij zelf vormgeven, zodat de totale opmaak van 

het magazine een uniform geheel blijft.
➤ �Bij de productie zal de journalist eerst een akkoord op de tekst vragen en naderhand op de opgemaakte pdf-

proef. Er is maximaal één correctieronde mogelijk op de tekst en daarna op de opmaak. Mochten er naderhand 
toch nog tekst- of opmaakwijzigingen komen, dan brengen we correctiekosten in rekening.  

Uitgeverij
ESTHÉ Media B.V.
Harm Smeengekade 9 | 8011 AK 
Zwolle

Hoofdredacteur
Yvonne de Leeuw
y.deleeuw@coiffuremedia.nl

Uitgever
Rik Stuivenberg en 
Rinus Vissers

Sales
Sandra de Vries
+31(0)6 49037706
s.devries@coiffuremedia.nl

Aanleveren materiaal
Mail naar s.devries@coiffuremedia.nl

Abonnementen
Mijntijdschrift.com,  
coiffure@mijntijdschrift.com
+31(0)88 226 66 17
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Commentaar

Hightech werkstoffen zijn onmisbaar 
voor langdurige huidverbetering.  

Consumenten verdiepen zich daarom 
grondig in de werkstoffen in hun huid-
verzorgingsproducten. Ilona Jahn van 

Grandel Beautyness legt uit hoe  
Epigran, een hightech werkstof, 

wordt gemaakt uit tarwe. Ze vertelt 
ook over de voordelen van biotech-
nologie voor de huid én het milieu. 

Epigran Elements of Nature is 
een ‘werkstofklassieker’ van 
Dr. Grandel. Wat kun je over dit 

multitalent vertellen, Ilona? “Epigran was 
de eerste natuurlijke werkstof die we hebben 
veredeld op een toen revolutionaire manier. 
Het woord ‘hightech’ kende men weliswaar nog 
niet in de cosmeticamarkt van 1957, maar het 
past perfect bij Epigran. Deze gladmakende 
werkstof was en is honderd procent natuurlijk, 
maar wordt op een bijzondere wijze verkregen. 
Dr. Felix Grandel ontwikkelde Epigran op 
basis van maceratie uit een compositie van 
tarwekiemen, tarwezemelen en plantaardig 
fermentconcentraat.”

Is Epigran sindsdien veranderd? “Destijds 
ontketende Epigran een echte revolutie in de 
cosmetica. Inmiddels hebben we de werkstof 
nóg effectiever gemaakt en de werkzaamheid 

is uitvoerig klinisch getest en aangetoond. 
Epigran egaliseert, verstevigt en hydrateert 
de huid en is daarvoor in de loop der jaren 
meermaals bekroond. Nog steeds is dit 
natuurproduct een éénmalig serum met veel 
hightech kwaliteiten. Toch heeft Epigran de 
karakteristieke natuurlijke geur van verse 
tarwe behouden, want de basis blijft: maceratie 
uit tarwe.”

Wat is maceratie? “Het is een proces om in 
vloeistof de tarwekiemen te verweken zodat 
het vocht de waardevolle bestanddelen uit het 
tarwemengsel opneemt. Het toevoegen van 
warmte is daarvoor niet nodig. De vloeistof 
die de kostbare oplosbare stoffen heeft 
opgenomen, het maceraat, is de basis van 
Epigran. We maken ook extracten door middel 
van fermentatie-technologie die (met behulp 
van enzymen) de natuurlijke kracht van de 

klanten een consistente levering garanderen 
zonder het milieu te schaden. In laboratoria 
gekweekte ingrediënten, zoals micro-
organismen en gefermenteerde actieve stoffen, 
kunnen bovendien worden aangepast om hun 
werkzaamheid en stabiliteit te verbeteren. 
Zo bereiken we nauwkeurige en krachtige 
oplossingen voor huidverzorging.”

Grandel Beautyness staat bekend 
als ampullen-pionier. Waarom kiezen 
jullie daarvoor? “Epigran was in 1957 
de eerste serum ampul voor cosmetisch 
gebruik ter wereld. De voordelen van 
werkstofconcentraten in glasampullen zijn 
duidelijk: geconcentreerde werking en 
minimale productconservering bij veilig 
gebruik. Ampullen maken het de consument 
makkelijker om een kuur af te ronden en 
voorkomen productverspilling. Met onze 
glasampullen werken we aan een mooiere en 
milieuvriendelijkere wereld.”

Hoe kijk jij naar de toekomst van hightech 
huidverzorging, Ilona? “De biotechnologie 
blijft zich ontwikkelen en biedt onbegrensde 
mogelijkheden voor huidverzorging. Innovatief 
gebruik van biotechnologie zet echt een nieuwe 
standaard in de beauty-industrie. Grandel 
Beautyness wil laten zien hoe wetenschap en 
natuur kunnen samenwerken om krachtige, 
duurzame en effectieve huidverzorging te 
creëren. We integreren de in laboratoria 
gekweekte ingrediënten met geavanceerde 
technologieën, zodat onze producten voor 
superieure resultaten zorgen, terwijl we toch 
trouw blijven aan onze belofte van ecologische 
duurzaamheid. Zowel de natuurlijke Dr.Grandel 
lijnen als de Beauty Reis van PHYRIS zijn 
een voorbeeld van hightech huidverzorging. 
De toekomst van huidverzorging ligt in deze 
harmonieuze en effectieve mix van wetenschap 
en natuur, die consumenten niet alleen een 
mooie huid biedt, maar ook een gezondere 
planeet.”
Meer info: www.grandel.nl
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huid versterken, waardoor de zuurstofopname 
en celvernieuwingsactiviteit worden verhoogd 
voor een gerevitaliseerde teint.”

Welke hightech werkstoffen past Grandel 
Beautyness nog meer toe, Ilona? “We 
maken veel gebruik van microalgenextract. 
Deze microalgen, gekweekt in speciale 
fotobioreactoren, zorgen voor verstevigende 
effecten, zowel direct zichtbaar als op 
de langere termijn. Ook beschermen de 
microalgen de huid tegen oxidatieve stress.

‘In het laboratorium 
‘geboren’ hightech 

ingrediënten zorgen voor 
een mooiere én milieu-
vriendelijkere wereld’

Product in beeld

Ilona Jahn

de natuurlijke samenstellingen van planten 
en kruiden na te bootsen en te verbeteren. 
Zo kunnen zij op een gecontroleerde en 
duurzame manier hoogwaardige ingrediënten 
creëren. Het resultaat is een nieuwe generatie 
huidverzorgingsproducten die superieure 
resultaten leveren, maar tegelijkertijd de 
ecologische voetafdruk minimaliseren.”

Ilona, hoe kan biotechnologie ecologisch 
duurzamer zijn dan traditionele 
methoden? “Voor de traditionele extractie van 
actieve ingrediënten uit planten en kruiden 
heb je vaak heel veel natuurlijke hulpbronnen 
nodig. Dat kan leiden tot uitputting van deze 
waardevolle bronnen, de aarde en het water. 
Biotechnologie biedt een alternatief door deze 
ingrediënten in een laboratoriumomgeving 
te produceren. Hiermee kunnen we de Dr. 
Grandel-schoonheidsspecialisten en hun 

Het ingrediënt saccharide-isomeraat 
biedt 72 uur diepe hydratatie, versterkt 
de barrièrefunctie van de huid en brengt 
het huidmicrobioom weer langdurig in 
evenwicht. In de steeds sneller veranderende 
huidverzorgingsmarkt zorgt de fusie van 
wetenschap en natuur voor zulke baanbrekende 
innovaties in hightech huidverzorging. Ieder 
jaar worden op de werkstoffenbeurs nieuwe 
hightech ingrediënten gelanceerd.”
 
Waarom maakt Grandel Beautyness 
gebruik van werkstoffen op basis 
van biotechnologie? “Biotechnologie 
is de samensmelting van biologie en 
technologie. Het is een duurzame manier 
om de kracht van natuurlijke ingrediënten 
te benutten. Biotechnologie houdt in dat 
levende organismen, zoals bacteriën, gist en 
enzymen, worden gebruikt om producten 
te ontwikkelen die niet alleen effectief 
zijn, maar ook ecologisch duurzaam. Deze 
aanpak stelt wetenschappers in staat om 

‘De toekomst van  
huidverzorging ligt in de  

harmonieuze mix van  
wetenschap en natuur, die 

consumenten niet alleen een 
mooie huid biedt, maar ook 

een gezondere planeet’

Voor meer informatie neem contact op met Sandra de Vries: s.devries@coiffuremedia.nl of 06 49037706.


